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Pillar Authority Spanish
Sports : 118 domaines
.com au coeur du
marché sportif latino

Une cellule construite pour les fondateurs, opérateurs de marque, agences et

fondations qui visent le football LATAM, l'audience hispanique américaine et

la culture sportive latine.
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01 — La position de Pillar dans la cellule Spanish
Sports

Pillar détient 118 domaines .com premium dans la cellule Spanish × Sports. Cette profondeur

n'est pas accidentelle : elle résulte d'une thèse de longue date sur la valeur des catégories de

marché × langue sous-investies. Des domaines comme deportesia.com (sport généraliste avec

angle IA), carreraia.com (course, performance, automobile) et soccerdivision.com (football

comme produit structuré) sont des actifs de fondation : courts, mémorables, juridiquement

propres, et alignés sur des requêtes à fort intent.

Pillar Authority opère cette cellule comme un inventaire institutionnel. Chaque domaine est

documenté, qualifié sur son sous-segment (football, paris, médias, communauté, culture

connexe avec topcumbia.com et quedaremos.com) et réservé à des acquéreurs qualifiés :

fondateurs en phase de naming, opérateurs de marque en expansion LATAM, agences

mandatées par des opérateurs régulés, fondations culturelles.

Au-delà de l'acquisition, Pillar Studio peut activer un domaine (marque, site, position d'autorité

sur les agents IA) et Pillar AI Labs travaille les usages génératifs qui émergent autour du sport

hispanophone : agents de discussion en espagnol, recommandation, contenus longue traine. La

cellule Spanish Sports n'est donc pas un catalogue : c'est une infrastructure prête à l'emploi

pour quiconque construit sérieusement dans cette catégorie.

02 — Domaines phares dans cette catégorie

Un échantillon des 118 propriétés .com premium que Pillar détient dans cette cellule Spanish

Sports.

carreraia.com

SPANISH · SPORTS

$75,000

(/portfolio/carreraia-com/)

deportesia.com

SPANISH · SPORTS

$50,000

(/portfolio/deportesia-com/)

https://pillarme.com/portfolio/carreraia-com/
https://pillarme.com/portfolio/deportesia-com/
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quedaremos.com

SPANISH · SPORTS

$50,000

(/portfolio/quedaremos-com/)

soccerdivision.com

SPANISH · SPORTS

$7,500

(/portfolio/soccerdivision-com/)

topcumbia.com

SPANISH · SPORTS

$15,000

(/portfolio/topcumbia-com/)

Contexte de marché

03 — Pourquoi le sport hispanophone est l'une
des catégories les plus sous-investies du web

Le sport en espagnol concentre une audience massive, des droits de diffusion en croissance et

une culture connexe (musique, paris, divertissement) qui démultiplie la valeur de chaque marque

bien positionnée.

5 mil M$+
Droits de diffusion football LATAM par an

STATISTA  2024

35M+
Audience hispanique américaine du sport

NIELSEN  2024

#1
Mexique, premier marché international NFL

NFL  INTERNATIONAL  2024

#1
Cumbia et régional mexicain, genre Latino le
plus écouté aux USA 2024

LUMINATE  2024

https://pillarme.com/portfolio/quedaremos-com/
https://pillarme.com/portfolio/soccerdivision-com/
https://pillarme.com/portfolio/topcumbia-com/
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Liga MX
Championnat le plus suivi par les
Hispaniques américains

EMARKETER  2024

2 marchés
Argentine et Brésil, boom des paris sportifs
régulés

H2 GAMBLING  CAPITAL  2024

La conversation publique réduit souvent le sport latino au football, mais la réalité est plus large :

Liga MX, La Liga, Brasileirão, NFL au Mexique, NBA en espagnol, boxe, MMA, course automobile

et e-sport composent un écosystème intégré où l'audience bascule d'un format à l'autre sans

changer de langue.

Cet écosystème est amplifié par la culture musicale : Bad Bunny entre sur un ring WWE, la

cumbia rythme les stades, le reggaeton scelle les partenariats de marque. Les 35M+

d'Hispaniques américains et les 600M+ d'hispanophones dans le monde forment un marché

unifié par la langue, fragmenté par les sous-cultures, et largement ignoré par les fondateurs

anglophones.

C'est précisément cette asymétrie qui rend la cellule Spanish Sports stratégique : la demande est

structurelle, l'offre de domaines premium est rare, et les acquéreurs sérieux n'ont pas

d'inventaire centralisé pour s'y positionner.

04 — Accédez à l'inventaire Pillar Authority
Spanish Sports

118 domaines premium .com alignés sur le carrefour le plus rentable du sport

hispanophone : football LATAM, audience hispanique américaine, culture rythmée.

Discutons de votre acquisition, de votre fondation de marque ou de votre mandat

d'agence sur cette cellule.
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Autres catégories Authority

Questions fréquentes.

Pourquoi cibler le marché sportif hispanophone plutôt que le marché sportif

anglophone ?

Le marché sportif hispanophone combine trois moteurs absents du marché anglophone : 5 mil

M$+ annuels de droits de diffusion football en LATAM, une audience hispanique américaine de

35M+ qui consomme NFL, NBA, MLB et soccer en espagnol, et une scène para-sportive

(musique, paris, divertissement) qui amplifie chaque actif de marque. Les domaines Spanish

Sports de Pillar Authority (/authority/) sont positionnés pour capter cette demande structurelle,

pas un effet de mode.

Que représentent concrètement les 118 domaines de cette cellule ?

Il s'agit de 118 domaines .com premium en espagnol, chacun sélectionné pour sa pertinence sur

un sous-segment du sport hispanophone : football (deportesia.com, soccerdivision.com),

course et performance (carreraia.com), rencontres et social autour du sport (quedaremos.com),

culture musicale connexe (topcumbia.com). L'inventaire couvre tous les noeuds de la catégorie,

du média à la plateforme en passant par la marque produit. Voir le portfolio (/portfolio) pour la

cartographie complète.

Comment Pillar Authority diffère-t-il d'une simple place de marché de domaines ?

Pillar Authority n'est pas un broker. C'est une catégorie d'inventaire construite par cellule

marché × langue, avec une profondeur opérationnelle : chaque domaine est qualifié sur sa

requête sous-jacente, son potentiel de marque et sa compatibilité avec les agents IA (ChatGPT,

Perplexity, Google). Pillar Studio et AI Labs interviennent ensuite pour activer ces actifs si le

client le souhaite. Contactez-nous (/contact) pour un brief sur la cellule.

https://pillarme.com/authority/
https://pillarme.com/portfolio
https://pillarme.com/contact
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Le marché des paris sportifs en Argentine et au Brésil change-t-il la valeur de ces

domaines ?

Oui, matériellement. La légalisation progressive au Brésil et la régulation argentine ouvrent un

marché estimé en milliards de dollars sur 5 ans, avec une demande aigüe en domaines de

marque courts, mémorables et juridiquement disponibles. Plusieurs domaines de la cellule

Spanish Sports répondent à ce cahier des charges et intéressent opérateurs régulés et

plateformes d'affiliation.

Pourquoi des domaines comme topcumbia.com figurent-ils dans une cellule

Sports ?

Parce que la frontière entre sport et musique latine est poreuse : Bad Bunny × WWE, hymnes de

stade en cumbia et reggaeton, sponsorings croisés Liga MX et labels musicaux. La cumbia et le

mexicano régional sont devenus en 2024 le premier genre musical Latino aux États-Unis. Pillar

traite cette catégorie comme un marché culturel intégré, pas comme deux silos séparés.


