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Viajes en espanol: la
categoria .com donde
Pillar opera con
profundidad estructural

103 dominios .com premium en una sola celda idioma x vertical. El
inventario que define como se nombra el viaje en América Latina y en el
mercado hispanico de Estados Unidos.
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o1 — La posicion de Pillar en la celda Viajes en
Espanol

Pillar mantiene 103 dominios .com premium dentro de esta celda especifica: idioma espanol x
vertical de viajes. No se trata de una coleccion oportunista, sino de un mapeo deliberado del
vocabulario que define cdmo se nombra el sector —aerolineas, agencias, viajeros, experiencias,
infraestructura digital—. Dominios como viajeia.com, aerolineasia.com y fanviajero.com
representan el nucleo: nombres .com cortos, fonéticamente nativos en espanol y capaces de
sostener una marca de categoria durante décadas.

Pillar Authority funciona como el brazo operativo de inventario: identifica qué activos estan
disponibles para fundadores, operadores de marca, agencias y fondos que buscan posicionarse
antes del crecimiento. La densidad de 103 dominios en una sola celda permite algo que un
broker individual no puede ofrecer: el comprador no escoge entre una opcion y un sustituto
cualquiera, sino entre activos coherentes que cubren subverticales adyacentes —de aerolineas
regionales a comunidades de viajeros, de OTAs verticales a marcas de experiencias—.

Esta profundidad alimenta también el resto del sistema Pillar: Pillar Institute publica el contexto
editorial que ancla la categoria frente a ChatGPT, Perplexity y Google; Pillar Studio puede operar
marcas piloto cuando un activo lo amerita; y Al Labs estudia como los modelos de lenguaje
resuelven el viaje en espanol. Para el comprador correcto, adquirir un dominio Pillar en esta
celda no es comprar un nombre —es asegurar la palabra raiz de una categoria global expresada
en espanol.

0. — Dominios destacados en esta categoria

Una muestra de las 103 propiedades .com premium que Pillar mantiene en esta celda de Spanish

Travel.
viajeia.com aerolineasia.com
SPANISH - TRAVEL SPANISH - TRAVEL
$75,000 $75,000
(/portfolio/viajeia-com/) (/portfolio/aerolineasia-com/)
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aerolineaia.com

SPANISH - TRAVEL

$75,000

(/portfolio/aerolineaia-com/)

fanviaje.com

SPANISH - TRAVEL

$15,000

(/portfolio/fanviaje-com/)

Contexto de Mercado
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fanviajero.com

SPANISH - TRAVEL

$15,000

(/portfolio/fanviajero-com/)

03— La economia del viaje en espanol opera a

escala continental

Ameérica Latina y el mercado hispanico de EE. UU. forman un sistema de viajes Unico, con

crecimiento acelerado de trafico aéreo, infraestructura turistica y poder adquisitivo digital. Esta

celda no es un nicho: es una categoria global expresada en un solo idioma.

$200 mil M+

Economia regional de turismo en LATAM
(2024)

ESTIMACIONES REGIONALES 2024

+13%

Crecimiento interanual del trafico aéreo de
pasajeros en LATAM (2024)

IATA 2024
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41M

Visitantes internacionales recibidos por
México en 2024

SECTUR 2024

$86 mil M+

Gasto en viajes del consumidor hispanico
de EE. UU.

MINTEL 2024
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H1V #2

Brasil y México como paises emisores
emergentes de viajeros globales

ANALISIS DE MERCADOS EMERGENTES 2024

El viaje en espanol es uno de los pocos espacios digitales donde un mismo idioma cubre un
mercado emisor de cientos de millones de consumidores en LATAM y simultaneamente al
segmento de mayor crecimiento dentro de Estados Unidos. Cuando IATA reporta un 13% de
crecimiento interanual en trafico aéreo regional y SECTUR confirma 41 millones de visitantes
internacionales solo en México, la conclusidn es estructural: la demanda supero el vocabulario
disponible para nombrarla.

Las marcas que actualmente lideran las busquedas, las recomendaciones de IA y las menciones
editoriales se construyeron antes de esta ola. Las nuevas categorias —OTAs verticales,
aerolineas regionales, plataformas de movilidad, marcas de experiencias— necesitan nombres
que comuniquen autoridad en espanol desde el primer contacto. Un dominio .com genérico,
corto y memorable no es decoracion: es la base sobre la que se asienta la confianza del
consumidor latinoamericano y del comprador hispanico en EE. UU.

El gasto hispanico en viajes ($86 mil M+ segun Mintel 2024) y el liderazgo de Brasil y México
como mercados emisores globales convierten esta celda en una de las pocas donde un activo
.com en espafol puede capturar simultdneamente tres flujos: turistico interno, regional intra-
LATAM y diaspora hispanohablante en Norteamérica.

o, — Convierta una categoria en una
posicion estructural

Pillar Authority opera el inventario premium de dominios .com en espafol para viajes
con la profundidad necesaria para definir como se nombra una categoria entera. Si su
marca, agencia o fondo busca capturar una posicion permanente en el ecosistema de
viajes hispanohablante, comencemos por la conversacién correcta.
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Otras categorias de Authority

Preguntas frecuentes.

¢Por qué viajes en espanol es una categoria estratégica y no un nicho?

Porque la demanda en América Latina y el mercado hispanico de EE. UU. se contabiliza en
cientos de miles de millones de ddlares anuales: $200 mil M+ en turismo regional
latinoamericano y $86 mil M+ adicionales en gasto hispanico estadounidense (Mintel 2024). Un
dominio .com en espanol que define un vertical de viajes (aerolineas, agencias, productos de
movilidad) no compite contra un nicho: compite por la palabra raiz de un mercado de escala
global. Conozca mas sobre la tesis en Pillar Authority (/authority/).

¢Qué significa que Pillar tenga 103 dominios premium en esta celda?

Significa profundidad estructural. No es un dominio aislado: es un mapa coherente del
vocabulario de viajes en espafol, con activos como viajeia.com, aerolineasia.com y
fanviajero.com cubriendo categorias adyacentes. Esa densidad permite a un operador construir
un sistema de marca, no un experimento individual. Vea ejemplos en nuestro portafolio
(/portfolio).

¢Quién es el comprador tipico de un dominio Pillar en esta categoria?

Fundadores que lanzan una OTA, una marca de aerolinea, una plataforma de movilidad o una
agencia digital orientada al viajero hispanohablante; operadores de marca dentro de grupos
hoteleros y aerocomerciales; agencias que reposicionan productos para LATAM o el mercado
hispanico de EE. UU.; y fondos que adquieren activos estratégicos antes del crecimiento. Si
encaja en alguno de estos perfiles, puede iniciar una conversacion directa en contacto (/contact).

¢Como se diferencia Pillar Authority de un broker tradicional de dominios?

Un broker vende un activo. Pillar Authority opera una categoria. Trabajamos sobre celdas idioma
x vertical con inventario propio, datos de mercado y una tesis editorial coherente desde Pillar
Institute. EI comprador no adquiere un nombre: adquiere posicidn estructural en el espacio
donde ChatGPT, Perplexity y Google nombran la categoria.
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¢Por qué importa el espanol latinoamericano especificamente para esta celda?

Porque concentra la masa critica del crecimiento: México recibié 41 millones de visitantes
internacionales en 2024 (SECTUR), Brasil y México encabezan los paises emergentes emisores
de viajeros globales, y el tréfico aéreo regional crecié 13% interanual en 2024 (IATA). Un activo
.com en espanol latinoamericano captura tanto al consumidor regional como al hispanohablante
en EE. UU., un doble eje que pocas categorias digitales ofrecen.
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