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Blushless.com: seu site
merece ser bonito

Uma execucao Studio Suite na categoria de beleza — o que acontece quando
uma equipe criativa real usa IA para entregar um site de producao, nao um
modelo.
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01— O mercado.

Lotado — mas s0 nos lugares obvios.

A beleza DTC em inglés € uma das categorias de consumo mais saturadas da internet —
aproximadamente entre 25.000 e 40.000 marcas ativas vendem produto em cosmeéticos,
skincare e cuidado pessoal, e as 300 principais (Glossier, Rare Beauty, Fenty, Charlotte Tilbury,
e.l.f., The Ordinary, Drunk Elephant, Summer Fridays e os selos consolidados das casas Estee
Lauder / L'Oreal) capturam a fatia esmagadora da atengcao paga e organica. A categoria é
dominada por cinco formulas recorrentes: marcas lideradas por fundador ou celebridade
apoiadas no alcance de influencers, skincare clean/clinico (The Ordinary, Paula's Choice, Beauty
of Joseon), marcas de cor “ciclo de tendéncia" lancando produto no ritmo do TikTok, ativos
endossados por dermatologistas (CeraVe, La Roche-Posay entrando no DTC) e marcas
minimalistas de “um unico produto-heréi” construidas em torno de um SKU e uma tese. O que
quase ninguém ocupa — 0 espaco em branco — é um posicionamento ancorado em uma unica
promessa emocional que o proprio nome da categoria ja sugere.

Onde Blushless.com se encaixa.

Blushless se posiciona no canto “cara lavada / confianca em primeiro lugar” da beleza — um
posicionamento vizinho ao movimento “skin first, makeup second” que marcas como Glossier
abriram e que os consumidores ja levaram adiante. O conjunto de compradores é concreto:
operadores de beleza DTC buscando um dominio pronto para marca em vez de um portmanteau
inventado, plataformas de beleza financiadas por private equity adquirindo IP pronta para
gbndola, fundadores indie levantando uma rodada seed que nao conseguem justificar uma
busca de nome de seis digitos, e incubadoras (tipo Maesa, Beach House Group, Forma Brands)
que produtizam linhas novas em cadéncia. As alternativas no mercado de revenda sao ou
palavras inventadas sem significado, ou .coms de duas palavras fora da categoria — Blushless é
uma palavra real do inglés, nativa da categoria, e apropriavel como marca desde o primeiro dia.

As propostas de valor unicas da Pillar.

Palavra real da lingua inglesa com significado imediato e intuitivo dentro da categoria de beleza
— nao exige educar o consumidor para entender do que se trata a marca.

.com de uma Unica palavra sobre uma promessa emocional Unica (“blushless"” = confiante,
lavada, sem constrangimento) — o tipo de nome que VCs e estrategistas de marca de fato
aprovam.
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Construcao Pillar Studio — um site inteiramente desenhado e pronto para conversao entregue
por uma equipe criativa real com fluxos acelerados por IA, nao uma landing estacionada.

Limpo em termos de marca nas classes de cosméticos / cuidado pessoal no ponto de venda,
reduzindo drasticamente o risco juridico para um adquirente pronto para expedir produto.

Defensavel por categoria: funciona em cosmeética de cor, skincare, cuidado corporal e
posicionamento clean beauty — nao esta presa a um unico SKU ou subsegmento.

Operada pelo fundador dentro da rede Pillar, com amplificacao cruzada entre propriedades de
lifestyle, bem-estar e consumo ja em portfélio.

02— O brief

Blushless.com esta em uma das categorias visualmente mais competitivas da internet.
Compradoras de beleza percorrem centenas de sites por semana. Elas percebem, em meio
segundo, se uma propriedade foi construida por pessoas que se importam com a aparéncia das
coisas — ou montada a partir de um modelo com imagens de banco encaixadas.

O brief para Blushless era simples: construir uma propriedade de beleza em que uma
compradora de beleza independente pudesse acreditar. Diagramacao editorial. Tipografia
considerada. Paginas de produto que respeitam os produtos. Desempenho que se sustenta no
celular, em dados moveis, na fila do caixa.

E para isso que existe o Studio.

03— O que o Studio realmente ¢

A maior parte do mercado de construcao de sites vende uma de duas coisas. Modelos — vocé
escolhe um tema, troca as fotos, publica um site que se parece com mil outros. Ou lixo de 1A —
um chatbot que gera um layout que vocé ndo pode editar, com textos que ninguém escreveu.

O Studio nao é nenhum dos dois. O Studio é uma equipe criativa real — designers, redatores,
engenheiros — usando IA como alavanca para entregar sites de producao bonitos mais rapido
do que uma agéncia tradicional, a uma fracao do custo. A IA esta no fluxo de trabalho. O gosto é
humano.
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Blushless.com é como isso se parece no nivel Studio Suite: uma propriedade desenhada do zero
para carregar a marca so6 pela qualidade visual.

o.— As escolhas de design

Algumas coisas que vocé pode ver no site, e o raciocinio por tras delas:

Tipografia primeiro. Beleza como categoria € dominada por logotipos com serifa e corpos de
texto sem serifa. Blushless apoia-se nessa hierarquia — uma fonte de display segura para a
marca e cabecalhos de secao, uma fonte de leitura limpa para os textos de produto e o editorial.
Nada disputa atencao. Os produtos é que falam.

Estrutura editorial, nao estrutura de catalogo. A pagina inicial |é-se mais como uma capa de
revista do que como uma landing page de loja. Os produtos em destaque ficam dentro de um
layout que respeita 0 espaco em branco e a proporcao da imagem. Os visitantes chegam a uma
propriedade que parece curada, ndo estocada.

Paginas de produto estruturadas. Cada pagina de produto é construida sobre um sistema de
componentes consistente: imagem principal, detalhamento de ingredientes, notas de uso,
avaliagcdes, produtos relacionados. A estrutura é invisivel para o visitante, mas faz o trabalho —
as paginas continuam escaneaveis, comparaveis, rapidas de carregar.

Desempenho mobile-first. A compra de beleza acontece no celular. O site € construido para
renderizar rapido em dados médveis, com imagens dimensionadas e servidas corretamente,
fontes carregadas sem deslocamento de layout, e interacdes que parecem nativas em vez de
adaptadas.

05— Por que isso importa para a sua propriedade

A Pillar opera mais de 100.000 propriedades de dominio premium em trinta e duas categorias,
alcancando 500 milhdes de leitores mensais. Beleza € uma dessas categorias. Blushless.com é
uma execucao dentro dela — a prova visivel de que o Studio pode entregar no padrao que a
categoria exige.
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Se vocé possui um dominio que merece algo melhor do que um modelo, o Studio é o caminho.
Studio One é para construcoes focadas em uma Unica propriedade. Studio Suite é para
propriedades que precisam do tratamento editorial e de produto completo que Blushless
recebeu — sistema de design, arquitetura de conteudo, iteracao continua.

A promessa é direta. Seu site merece ser bonito. O Studio € como ele chega la.

o6 — Aplique o0 mesmo modelo.

Comece sua propriedade Studio —
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