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PropiedadIA.com : I'adresse
canonique de I'TA appliquée
a I'immobilier en espagnol

Un marché immobilier LATAM a plus de 1 ooo milliards de dollars, une
catégorie IA en friche et un .com qui définit la catégorie.
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o1 — Le marcheé.

Saturé — mais seulement aux endroits évidents.

L'édition immobiliere hispanophone est une catégorie tentaculaire : environ 8 000 a 10 000
portails, marketplaces et sites éditoriaux operent entre I'Espagne, le Mexique, la Colombie,
I'Argentine, le Chili et le marché hispanique des Etats-Unis, mais un premier cercle de 30 a 40
propriétés (Idealista, Fotocasa, Inmuebles24, Vivanuncios, Properati, Habi, La Haus, ainsi que les
verticales de plusieurs quotidiens nationaux) capte la quasi-totalité de la demande organique.
Les axes dominants sont prévisibles : inventaire d'annonces et de listings, comparateurs de
crédit immobilier, CRM et SaaS pour agences, actualités et opinion sur la politique du logement
locale, et tunnels de lead-gen pour promoteurs. Ce qui manque manifestement — et qu'aucun
acteur établi n'a réellement revendiqué — c'est I'adresse éditoriale de l'intelligence artificielle
appliquée a l'immobilier résidentiel en espagnol.

Ou s’insere PropiedadIA.com.

PropiedadlA.com n'est ni un portail de plus ni un agrégateur d'annonces. C'est I'adresse
canonique hispanophone de l'intersection entre IA et immobilier — modéles d'évaluation,
souscription automatisée, outils génératifs pour agents, vision par ordinateur pour annonces, et
les playbooks opérationnels qui transforment ces briques en revenus. Son audience cible est
étroite et a forte valeur : fondateurs proptech d’Amérique latine, dirigeants d'agences espagnoles
et mexicaines en train de moderniser leur stack, opérateurs fintech et crédit immobilier en série
A/B, éditeurs IA cherchant a entrer sur les marchés hispanophones, et la communauté
d'analystes et d'investisseurs qui couvre la région. Les alternatives couvrent soit I'immobilier
sans culture 1A, soit I'lA sans contexte opérationnel du logement — PropiedadlA fait les deux,
dans la langue dans laquelle les acheteurs transigent réellement.

Les propositions de valeur uniques de Pillar.

Correspondance exacte avec le seul terme qui compte — propiedad + /A — dans une catégorie
ou l'ancrage sémantique hispanophone n'a pas encore été revendiqué.

Une propriété unique avec une portée multi-marchés couvrant I'Espagne, le Mexique, la
Colombie, I'Argentine, le Chili et I'audience hispanique des Etats-Unis, avec une seule voix
éditoriale au lieu de cinq sites par pays fragmentés.
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Position fondatrice de catégorie dans un marché ou le seul Mexique a enregistré davantage de
transactions immobiliéres numériques sur les trois dernieres années que sur la décennie
précédente.

Crédibilité éditoriale et historique de fondateur adossés au réseau plus large de Pillar, et non un
domaine vide entre les mains d'un parker ou d'un spéculateur.

Amplification croisée avec les actifs fintech, IA et LATAM de Pillar — une distribution que la
plupart des blogs proptech indépendants ne peuvent structurellement pas égaler.

Défendable face aux acteurs établis : les portails ne se rebrandera pas autour de I'lA, et les
laboratoires d'lA n'apprendront pas le logement hispanophone au rythme ou la catégorie avance.

o> — La catégorie

L'immobilier est le principal indice de confiance des consommateurs dans toute I'Amérique latine.
Il bouge avant le commerce de détail, avant les données de I'emploi, avant les enquétes de
sentiment. Lorsqu’une famille a Bogota, Guadalajara ou Madrid s'engage sur un bien, cette
décision est la conséquence de chaque signal macroéconomique qui compte.

Sur cette base se superpose une mutation technologique qui réécrit la facon dont la propriété est
évaluée, financée, listée et transactée. Les modeles d'évaluation pilotés par I'lA, la prédiction du
défaut hypothécaire, la curation générative des annonces et I'inspection par vision par ordinateur
ne sont plus des expérimentations. Ce sont la couche opérationnelle de la prochaine décennie
de l'immobilier.

PropiedadlA.com se situe a l'intersection précise de ces deux faits. Propiedad — la propriété,
I'immobilier. /A — l'intelligence artificielle en espagnol. Une adresse. Une catégorie. Une
destination canonique pour un public de plus de 600 millions d'hispanophones.
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o;— Pourquoi 'adresse compte

La couverture éditoriale en espagnol de I'lA appliquée a I'immobilier est, aujourd’hui, une friche.
Le marché anglophone a ses acteurs en place : publications sectorielles, blogs de fournisseurs,
bureaux d'analystes. Le marché hispanophone n'en a pas. |l n'y a pas de publication de
référence, pas d'autorité reconnue, pas de source de citations canonique pour un directeur
d'agence a Monterrey ou un fondateur proptech a Barcelone qui doit comprendre ou va la
catégorie.

Pillar détient I'adresse que tout entrant sérieux devrait acquérir, licencier ou surpasser
éditorialement. L'url elle-méme fait la premiére moitié du travail. Le programme éditorial fait le
reste.

0. — Le public

PropiedadlA.com sert quatre publics qui se chevauchent dans une seule langue :

Les professionnels de I'immobilier, agences et courtages au Mexique, en Colombig, en
Argentine, au Chili, au Pérou et dans le reste de la LATAM.

Le marché résidentiel et commercial espagnol, ou lI'adoption proptech s'accélére sur fond
d'inventaire tendu.

Le marché hispanique américain, le plus grand bloc de consommateurs hispanophones
d’Amérique du Nord, de plus en plus servi par des produits numériques pensés d'abord en
espagnol.

Les acheteurs et investisseurs curieux d'lA qui veulent comprendre les modeéles d'évaluation, la
prédiction hypothécaire et I'intelligence des annonces avant de transacter.

Ces publics n'ont pas aujourd’hui de publication commune. PropiedadlA.com est congu pour étre
cette publication.
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o;— Les preuves du marché

L'immobilier LATAM est un marché qui se mesure en milliers de milliards. Le commerce
électronique régional a crl de 12,2 % d'une année sur l'autre, et I'investissement proptech a suivi
le méme rythme. Le Mexique a lui seul a ajouté plus de transactions immobilieres numeériques au
cours des trois derniéres années qu'au cours de la décennie précédente combinée. Le marché
résidentiel espagnol continue d'absorber des capitaux d'Europe du Nord et d’/Amérique latine en
paralléle. Le cohorte hispanique des primo-accédants aux Etats-Unis est le segment de premier
acheteur qui croit le plus rapidement du pays.

A travers ces quatre géographies, I'acheteur, I'agent, le préteur et l'opérateur de plateforme
partagent une méme langue et un méme besoin éditorial mal desservi. PropiedadlA.com est
I'actif qui consolide ce besoin en une seule adresse.

o6 — Comment Pillar exploite la propriété

La propriété est batie sur la couche opérationnelle standard de Pillar : couverture éditoriale
rédigée au standard des citations, taxonomie structurée qui correspond aux véritables
catégories qui intéressent les praticiens, et publication multimarchés dans les quatre langues de
lancement de Pillar lorsque le miroir éditorial fait sens. Les éditions anglaise, portugaise et
francaise existent la ou le sujet sous-jacent traverse les frontiéres : investissement
transfrontalier, modéles régionaux d'évaluation, fournisseurs proptech multinationaux.

Le résultat est une propriété qui se compose. Chaque texte publié ajoute au graphe de citations.
Chaque citation renforce I'adresse. Chaque renforcement de l'adresse rend le texte suivant plus
facile a placer devant le public qui traite déja I'url comme la réponse.

07— Ce que cela débloque pour les opérateurs

Pour un opérateur ag-tech ou proptech qui vise les marchés hispanophones, PropiedadlA.com
est le type de surface de distribution qu'il est fonctionnellement impossible de reproduire en
partant de zéro. L'adresse est prise. La catégorie est définie. Le programme éditorial est en
cours.
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Les opérateurs travaillent avec Pillar de deux maniéres sur une propriété comme celle-ci : un
engagement Authority Multi-Market qui place I'opérateur au coeur de la couverture éditoriale
comme Voix reconnue de la catégorie, ou un engagement Discovery qui cartographie
l'opportunité compléete LATAM + Espagne + hispanique américaine au regard de l'inventaire de
plus de 100 000 propriétés de Pillar avant tout engagement.

Les deux voies partent du méme fait. L'adresse canonique est déja détenue. La question est :
que construit-on dessus ?

os — Appliquez le meme playbook.

Chaque étude de cas partage la méme épine dorsale opérationnelle : inventaire premium de
domaines, couverture éditoriale a grande échelle et citations qui se composent en autorité de
catégorie. Pillar fait tourner cette épine dorsale pour de nouveaux opérateurs chaque mois.

Commencez avec Authority Multi-Market ou Discovery —

0o — Appliquer le méme modele.

Commencez avec Authority Multi-Market ou Discovery —
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