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TVCeleb.com : le moteur de
culture pop toujours allumé

Tandis que FanTravel ancre le divertissement événementiel, TVCeleb.com
couvre le moteur qui ne s’arréte jamais — personnalités de la télé, saison des
prix, sorties en streaming, calendrier culturel. Méme méthode Pillar, cadence

différente.
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o1 — Le marcheé.

Saturé — mais seulement aux endroits évidents.

Il existe environ 6 000 a 8 000 publications anglophones de divertissement et de télévision en
ligne, mais le signal de demande est brutalement concentré : les 30 a 40 premiéres propriétés
(People, Entertainment Weekly, Variety, Deadline, THR, TVLine, Decider, E!, ET, Page Six, TMZ,
Us Weekly, Vulture, AV Club, IndieWire, Collider, ScreenRant) absorbent plus de 85 % des
dépenses publicitaires et de la visibilité sur les moteurs de recherche. La catégorie se regroupe
autour de cing formats reproductibles : couverture des sorties en streaming et recaps,
campagnes de saison des récompenses (Emmys, Globes, SAGs, Oscars, Critics’ Choice),
écosystémes de télé-réalité et de compétition (Bravo, Survivor, The Bachelor, RuPaul),
couverture des personnalités de daytime et de late-night, et fandoms portés par les franchises
(Marvel, Star Wars, univers Yellowstone). En dehors de ce premier niveau, des milliers de blogs
de recaps et de sites de fans ratissent la longue traine sans jamais batir de relation défendable
avec l'acheteur.

Ou s’insere TVCeleb.com.

TVCeleb.com occupe la place la plus rare de la catégorie : un descripteur de catégorie net, en
deux mots et a correspondance exacte, pour les personnes autour desquelles toute l'industrie
est construite. Il n'essaie pas de surpasser Variety en recaps ni Deadline en scoops — c'est un
moteur culturel toujours actif indexé sur les personnalités elles-mémes, le tissu conjonctif entre
émissions, franchises et plateformes. Le bassin naturel d'acheteurs inclut les campagnes de
récompenses des studios et streamers (Netflix, Apple TV+, HBO, Disney+, Paramount+), les
agences de relations publiques et de talents menant des poussées axées sur les personnalités,
les chaines de franchises de télé-réalité (Bravo, MTV, Lifetime, Hallmark) et les marques DTC qui
achétent contre les verticaux de fandom. |l fait ce que les alternatives ne peuvent
structurellement pas faire : s'approprier la requéte en forme de personne, et pas seulement celle
en forme d'émission.

Les propositions de valeur uniques de Pillar.

Mot-clé qui définit la catégorie. « TV celeb » est la locution nominale littérale pour toute
I'’économie des personnalités — un .com a correspondance exacte que les concurrents ne
peuvent pas répliquer sans changer de marque.

PILLAR 2 pillarme.com



PILLAR

Effet de levier de la saison des récompenses. Quatre fenétres de campagne distinctes par an
(Emmys, Globes, SAGs, Oscars) avec des dépenses FYC prévisibles a sept chiffres nécessitant
un inventaire indexé par personnalite.

Toujours actif, pas cyclique. La télé-réalité, le daytime et les sorties en streaming créent une
cadence de publication tout au long de I'année — sans mois morts entre les événements phares.

Neutralité entre franchises. Non lié a un seul studio, réseau ou genre, de sorte que chaque
attaché de presse, streamer et agence est un acheteur adressable.

SEO de graphe de personnalités. La personne est I'entité durable ; les émissions passent, le
talent capitalise — le domaine accumule de l'autorité sur des noms qui fonctionnent pendant des
décennies.

Stack éditorial et de distribution Pillar. Amplification croisée entre propriétés du réseau Pillar,
relations éditeurs menées par le fondateur et une équipe éditoriale native du vertical.

o — Deux moitiés d’une seule catégorie

Le divertissement a deux modes opérationnels. Il y a la moitié événementielle — les matchs, les
tournées, les festivals — que FanTravel.com couvre depuis quinze ans. Et il y a la moitié toujours
allumée. Les personnalités. Les séries. Les sorties en streaming, les manceuvres de la saison des
prix, les annonces de casting, les annulations. C'est la que vit TVCeleb.com.

C'est la méme méthode Pillar — .com qui définit la verticale, opération éditoriale sérieuse,
amplification croisée entre propriétés au sein d'un réseau de plus de 100 000 domaines
premium touchant plus de 500 M de lecteurs mensuels. Seule la cadence est différente. Le
sport a un calendrier. La culture pop a un fil.

03— Pourquoi le .com importe ici plus que partout
ailleurs

La couverture des célébrités et de la télévision est I'une des verticales les plus compétitives du
web ouvert. La catégorie regorge d'usines a tabloides, de fermes de SEO et de déchets générés
par IA. Ce qui perce, c'est la méme chose qui perce partout : un .com qui définit la catégorie qui
publie de maniére constante, traite les sources sérieusement et gagne des citations des médias
situés au-dessus de lui dans la hiérarchie de confiance.
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TVCeleb.com est cette propriété pour le secteur de la télévision et des célébrités. Le domaine
lui-méme est le fossé. Aucune agence ne peut remettre a un client un actif nominal plus fort pour
la catégorie, et aucun constructeur de sites |A ne peut fabriquer quinze ans d'histoire éditoriale.

04— La cadence éditoriale que la catégorie exige

La culture pop avance vite et ne dort jamais. TVCeleb couvre le rythme de I'année que l'audience
suit réellement :

Les parcours de la saison des prix — Emmys, Golden Globes, SAGs, Oscars — avec une
couverture éditoriale orchestrée autour du calendrier de campagne, et pas seulement de la
soirée elle-méme

Les vagues de sorties en streaming sur les principales plateformes, suivies comme le nouveau
calendrier de programmation qui a remplacé les upfronts des chaines

La couverture des personnalités qui suit les talents a travers les séries, les franchises et les
plateformes au lieu d'abandonner I'audience quand une série se termine

Télé-réalité, programmes de journée et concours — les formats que le reste de la presse sous-
pondére et que l'audience surconsomme

C'est une opération éditoriale, pas un calendrier de contenu. Pillar la méne de la méme maniére
que nous menons chaque propriété Authority du réseau.

os— Ce que le réseau fait qu’un site autonome ne
peut pas faire

Un site de célébrités isolé, aussi bon soit-il, a un plafond. Un site de célébrités intégré dans un
réseau de plus de 100 000 propriétés obéit a une physique différente. La couverture sur TVCeleb
est amplifiée vers les propriétés Pillar adjacentes — divertissement, art de vivre, régional — et
dans les quatre langues de lancement dans lesquelles nous opérons : anglais, espagnol,
francais et portugais.

Une agence peut vous écrire un plan de contenu. Un constructeur IA peut vous livrer
un site. Ni l'un ni l'autre ne peut vous remettre un réseau qui gagne de l'autorité
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depuis quinze ans.
C'est la partie du modele Pillar qui n'existe nulle part ailleurs sur le web ouvert. C'est pourquoi
TVCeleb compose dans une catégorie ou la plupart des propriétés s'effritent.

o6 — La forme de I'autorité dans le divertissement

La condition de victoire pour une propriété comme TVCeleb n'est pas un succes viral. C'est
d'étre la propriété que les plus grands médias citent quand ils ont besoin d'une source primaire.
C'est d'étre le résultat de recherche auquel I'audience fait confiance pour la liste du casting, le
guide des épisodes, la chronologie de la personnalité. C'est le travail lent, colteux et composé
de la couverture éditoriale bien faite suffisamment longtemps pour que le reste de I'écosystéme
traite la propriété comme la référence.

FanTravel a démontré cette courbe dans le tourisme sportif. TVCeleb parcourt la méme courbe
en télévision et célébrités. Le domaine de pratique Voyages et Divertissement de Pillar s'appuie
sur les deux.

o7— Sivous avez une marque dans cette catégorie

Il existe deux fagcons de mener le modéle TVCeleb pour votre propre propriété. Si vous avez une
marque et voulez un site sérieux rapidement, lancez une propriété Studio — un site construit par
IA et éditorialement solide dans la fourchette de 100 $-1 000 $/mois. Si vous voulez la couverture
éditoriale et I'amplification de réseau sur lesquelles TVCeleb lui-méme s'appuie, c'est un
engagement Authority, disponible en Multi-Marché ou Catégorie Compléte.

La catégorie est bruyante. Les propriétés qui gagnent sont celles qui publient encore, sur le bon
domaine, dans cing ans. C'est la seule conversation qui vaille la peine d'étre tenue.

Voir le domaine de pratique Voyages et Divertissement — (/institute/travel-entertainment)
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s — Appliquer le méme modele.

Lancez une propriété Studio —
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