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ESTUDO DE CASO - VIAGENS E ENTRETENIMENTO

TVCeleb.com: o motor de
cultura pop sempre ligado

Enquanto o FanTravel ancora o entretenimento guiado por eventos, o
TVCeleb.com cobre o motor que nunca para — personalidades da TV,
temporada de prémios, estreias de streaming, o calendario cultural. Mesmo
manual da Pillar, cadéncia diferente.
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Por Brian Bulcke, Fundador da Pillar Media & Entertainment - 26 de maio de 2026

01— O mercado.

Lotado — mas s0 nos lugares obvios.

Existem aproximadamente 6.000 a 8.000 publicacdes de entretenimento e televisao em inglés
operando online, mas o sinal de demanda é brutalmente concentrado: as 30 a 40 principais
propriedades (People, Entertainment Weekly, Variety, Deadline, THR, TVLine, Decider, E!, ET,
Page Six, TMZ, Us Weekly, Vulture, AV Club, IndieWire, Collider, ScreenRant) absorvem mais de
85% do gasto publicitario e da visibilidade nos buscadores. A categoria se agrupa em torno de
cinco formatos replicaveis: cobertura de langcamentos em streaming e recaps, campanhas de
temporada de premiacdes (Emmys, Globos, SAGs, Oscars, Critics' Choice), ecossistemas de
realities e programas de competicao (Bravo, Survivor, The Bachelor, RuPaul), cobertura de
personalidades de daytime e late-night, e fandoms impulsionados por franquias (Marvel, Star
Wars, universo Yellowstone). Fora desse nivel superior, milhares de blogs de recaps e sites de
fas raspam a cauda longa sem nunca construir um relacionamento defensavel com o comprador.

Onde TVCeleb.com se encaixa.

TVCeleb.com ocupa o espac¢o mais raro da categoria: um descritor de categoria limpo, de duas
palavras e de correspondéncia exata para as pessoas em torno das quais toda a industria é
construida. Nao esta tentando superar a Variety em recaps nem a Deadline em furos — é um
motor cultural sempre ativo indexado as proprias personalidades, o tecido conectivo entre
programas, franquias e plataformas. O conjunto natural de compradores inclui campanhas de
premiacdes de estudios e streamers (Netflix, Apple TV+, HBO, Disney+, Paramount+), agéncias
de assessoria e representacao que conduzem campanhas focadas em personalidades, redes de
franquias de realities (Bravo, MTV, Lifetime, Hallmark) e marcas DTC que compram contra
verticais de fandom. Ele faz o que as alternativas estruturalmente ndo conseguem: apropriar-se
da busca em formato de pessoa, nao apenas a em formato de programa.

As propostas de valor tnicas da Pillar.

Palavra-chave que define a categoria. “TV celeb” é a locu¢cao nominal literal para toda a
economia de personalidades — um .com de correspondéncia exata que 0s concorrentes nao
podem replicar sem se rebatizar.

Alavancagem da temporada de premiacoes. Quatro janelas de campanha distintas por ano
(Emmys, Globos, SAGs, Oscars) com gasto FYC previsivel de sete digitos que precisa de
inventario indexado por personalidade.
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Sempre ativo, nao ciclico. Realities, daytime e langcamentos em streaming criam uma cadenca
de publicacao durante todo 0 ano — sem meses mortos entre 0s eventos principais.

Neutralidade entre franquias. Nao esta preso a um unico estudio, rede ou género, de modo que
cada assessor, streamer e agéncia € um comprador enderecavel.

SEO de grafo de personalidades. A pessoa € a entidade duravel; os programas passam, o
talento se acumula — o dominio ganha autoridade sobre nomes que funcionam por décadas.

Stack editorial e de distribuicao da Pillar. Amplificacao cruzada entre propriedades da rede
Pillar, relacionamentos com editores liderados pelo fundador e uma equipe editorial nativa do
vertical.

o-— Duas metades de uma so categoria

O entretenimento tem dois modos operacionais. Hd a metade guiada por eventos — 0s jogos, as
turnés, os festivais — que o FanTravel.com cobre ha quinze anos. E ha a metade sempre ligada.
As personalidades. As séries. As estreias de streaming, as manobras da temporada de prémios,
os anuncios de elenco, os cancelamentos. E ai que vive o TVCeleb.com.

E 0 mesmo manual da Pillar — .com que define a vertical, operacao editorial séria, amplificacdo
cruzada entre propriedades dentro de uma rede de mais de 100.000 dominios premium
alcancando mais de 500M de leitores mensais. SO a cadéncia é diferente. O esporte tem um
calendario. A cultura pop tem um feed.

o;— Por que o .com importa aqui mais do que em
qualquer outro lugar

A cobertura de celebridades e TV é uma das verticais mais competitivas da web aberta. A
categoria estd lotada de moinhos de tabloides, fazendas de SEO e lixo gerado por IA. O que
rompe é a mesma coisa que rompe em qualquer lugar: um .com que define a categoria que
publica com consisténcia, trata as fontes com seriedade e conquista citacées dos veiculos
acima dele na hierarquia de confianca.
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O TVCeleb.com é essa propriedade para o segmento de TV e celebridades. O préprio dominio é
o fosso. Nenhuma agéncia consegue entregar a um cliente um ativo de nome mais forte para a
categoria, e nenhum construtor de sites com IA consegue fabricar quinze anos de historia
editorial.

o+ — A cadéncia editorial que a categoria exige

A cultura pop se move rapido e nunca dorme. O TVCeleb cobre o ritmo do ano que o publico
realmente segue:

Ciclos de temporada de prémios — Emmys, Globos de Ouro, SAGs, Oscars — com cobertura
editorial planejada em torno do calendario de campanha, nao apenas da noite do evento

Ondas de estreias de streaming nas principais plataformas, monitoradas como o novo
calendario de programacao que substituiu os upfronts das emissoras

Cobertura de personalidades que segue o talento através de séries, franquias e plataformas em
vez de deixar o publico 6rfao quando uma série acaba

Reality, daytime e competicao — os formatos que o resto da imprensa subestima e o publico
superconsome

Isso é uma operacao editorial, ndo um calendario de conteudo. A Pillar a conduz do mesmo jeito
que conduzimos cada propriedade Authority da rede.

05— O que arede faz e um site isolado nao
consegue

Um site individual de celebridades, por melhor que seja, tem um teto. Um site de celebridades
inserido em uma rede de mais de 100.000 propriedades tem uma fisica diferente. A cobertura no
TVCeleb é amplificada para propriedades Pillar adjacentes — entretenimento, estilo de vida,
regional — e nos quatro idiomas de langamento em que operamos: inglés, espanhol, francés e
portugués.

Uma agéncia pode escrever um plano de conteudo para vocé. Um construtor com IA
pode entregar um site para vocé. Nenhum deles consegue entregar uma rede que
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vem conquistando autoridade ha quinze anos.
Essa ¢ a parte do modelo Pillar que nao existe em nenhum outro lugar da web aberta. E por isso
que o TVCeleb se acumula em uma categoria onde a maioria das propriedades rotaciona.

o6 — O formato da autoridade no entretenimento

A condicéo de vitéria para uma propriedade como o TVCeleb ndo é um sucesso viral. E ser a
propriedade que os veiculos maiores citam quando precisam de uma fonte primaria. E ser o
resultado de busca em que o publico confia para a lista de elenco, o guia de episédios, a linha
do tempo da personalidade. E o trabalho lento, caro e composto da cobertura editorial bem feita
por tempo suficiente para que o resto do ecossistema trate a propriedade como a referéncia.

O FanTravel demonstrou essa curva no turismo esportivo. O TVCeleb esta percorrendo a mesma
curva em TV e celebridades. A area de pratica Viagens e Entretenimento da Pillar se apdia em
ambos.

07— Se voceé tem uma marca nesta categoria

Ha duas formas de aplicar o modelo TVCeleb a sua propria propriedade. Se vocé tem uma marca
e quer um site sério rapidamente, comece uma propriedade Studio — um site construido com IA
e editorialmente sdlido na faixa de US$ 100-US$ 1.000/més. Se vocé quer a cobertura editorial e
a amplificacao de rede sobre as quais o proprio TVCeleb opera, isso € um engajamento
Authority, disponivel em Multi-Mercado ou Categoria Inteira.

A categoria é barulhenta. As propriedades que vencem sao aquelas que continuam publicando,
no dominio certo, daqui a cinco anos. Essa € a Unica conversa que vale a pena ter.

Ver a area de pratica Viagens e Entretenimento — (/institute/travel-entertainment)
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os — Aplique o mesmo modelo.

Comece uma propriedade Studio —
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